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A unique fair in Italy, specialized in the
world of fashion accessories, bijoux and

jewellery.

_aS h i O ﬂ &J GWG ‘ S A versatile format and two appointments

per year, studied to give voice and

space to original proposals, unexpected
combinations and innovative ideas.

A unique meeting opportunity for
professionals in the sector who are
attentive to contemporary trends and the
evolution of fashion and style.

This is HOMI Fashion&Jewels.

Un salone unico in Italia,
specializzato nel mondo degli
accessori moda, dei bijoux e dei gioielli.

Un format versatile e due
appuntamenti all'anno, studiati nel
dettaglio per dare voce e spazio a
proposte originali, accostamenti
inaspettati e idee innovative.
Un'occasione di incontro unica

per gli operatori del settore attenti
alle tendenze contemporanee e
all'evoluzione della moda e dello stile.

Questo e HOMI Fashion&Jewels.
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SEDE/VENUE IN CONTEMPORANEA

Fiera Milano Rho nelle giornate del 15 € 16 Settembre 2019
con Micam e Mipel
Simultaneously on 15 and 16 September 2019
with Micam and Mipel
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| NUMERI DI HOMI CENNAIO 2019
/KEY NUMBERS OF HOMI JANUARY 2019

VISITATORI/VISITORS ESPOSITORI/EXHIBITORS

Catene di negozi e negozi indipendenti Gruppi d’acquisto - grandi magazzini Accessori moda/Fashion Accessories Gioielli/Jewels

/Chain stores and independent shops /Buying groups and Department stores Wb cliamentolarments Pk

Profumerie/Perfume shops Grande distribuzione organizzata

e Beauty/Beaut Pietre dure e semi-preziose
/Large scale distribution Y Y p

Negozi di abbigliamento e accessori /Semi-precious stones
/Garment stores and accessories Distributori e Rappresentanti
/Distributors and Representatives Componenti per bigiotteria e gioielleria/

Jewellery and costume jewellery components

Bigiotteria/Costume Jewellery
Coralli e Cammei/Corals and Cameos
Gioiellerie/Jewellery shops

@oncept Stores Importatori/Importers

Negozi on line, e-commerce

Produttori e Designers

) - /On line shops, e-commerce
/Manufacturers and Designers * ESPOSITORI GENNAIO 2019
/JANUARY 2019 EXHIBITORS

ITALIA/ITALY
44% - EUROPA/EUROPE
47% - NORD OVEST/

N T 72% - EUROPA/EUROPE 27% - ASIA
18% - NORD EST/ 18% - ASIA ITALIA/ITALY 17% - EST EUROPA/EAST EUROPE
NORTH-EAST 6% - AMERICA 9% - RESTO DEL MONDO/REST
21% - SUD/SOUTH 3% - AFRICA OF THE WORLD

14% - CENTRO/CENTER 1% - OCEANIA 3% - CENTRO E SUD AMERICA
/CENTRAL AND SOUTH AMERICA

PAESI CON AUMENTO DI VISITATORI CI HANNO VISITATO PER LA PRIMA VOLTA
SUPERIORE AL 25%/COUNTRIES WITH A /VISITED US FOR THE FIRST TIME
VISITORS INCREASE OF MORE THAN 25% Norvegia, Bahrain, Mauritius, Maldive,

Argentina, Emirati Arabi Uniti, Olanda, Canada,  Lussemburgo, Ghana, Haiti, Isole Cayman,
Arabia Saudita, Qatar, Moldavia, Stati Uniti, Turkmenistan, Uzbekistan, Isola Christmas
Israele, Danimarca /Argentina, United Arab /Norway, Bahrain, Mauritius, Maldive, Luxembourg,
Emirates, Netherlands, Canada, Saudi Arabia, Ghana, Haiti, Cayman Islands, Turkmenistan,

*il dato si riferisce ai soli espositori del comparto Fashion&Jewels
Qatar, Moldova, United States, Israel, Denmark. Uzbekistan, Christmas Island. /these figures refer to the exhibitors of the Fashion&Jewels sector only
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PROMOZIONE,

COMUNICAZIONE ED EVENTI

/PROMOTION,
COMMUNICATION AND EVENTS

Piano media che include le piu importanti
riviste di settore italiane e internazionali e

canali B2C legati al mondo dell'accessorio
moda, del bijou e del gioiello.

[nvio di Newsletter e DEM a database di
operatori selezionati. Promozione capillare su
tutti i canali social.

Realizzazione di eventi e conferenze, sfilate e
talk show durante la manifestazione all'interno
di un‘area speciale dedicata.

FACEBOOK INSTAGRAM

< Q HomiMiano
Home About Photos Videos Posts Notes homimilano
Homi Milano

h- G

woman is so fascinating. It is an adventure that
such courage, a challenge that never bores. *

Today like all the other 364 days of the year.

Best wishes to all women from #HOMI

Q0% 21 1 Commy s Qv
) Like © comment /> Share 180 likes
homimilant
Homi Milano
5 March - &
Pulcinella, Scaramuccia, Arlecchino, Brighella, Colombina,
Pantalone...o Frida Khalo? Chi vuoi essere per questo

Carnevale?
#HOMI
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Media plan that includes the most important
Italian and international trade magazines and
B2C channels linked to the world of fashion
accessories, bijoux and jewellery.

Sending of newsletters and DEMs to selected

operators’ databases. Widespread promotion on
all social channels.

Realization of events and conferences, fashion
shows and talk shows during the event in a special
dedicated area.

LINKEDIN

Home About
HoMI

Dior diceva che "il dettaglio & importante come I'essenziale
E gli accessori per voi sono dettagli o essenziale? #HOMI

=] comment /> Share

Be the first to comment on this.

ATTIVITA DI
INCOMING BUYERS

/INCOMING BUYERS
ACTIVITIES

Presenza di operatori italiani e internazionali
profilati dal team buyer Fiera Milano e in
collaborazioni con ICE (Agenzia Italiana per il
Commercio).

Ricerca e selezione di operatori professionali
provenienti dai principali mercati di
riferimento, tra cui ITALIA, RUSSIA,
GIAPPONE, STATI UNITI, SPAGNA,
GRECIA, ECITTO, PORTOCALLO,
GERMANIA, ISRAELE.

Cli espositori potranno entrare in contatto
con i buyer attraverso uno strumento
innovativo, My Matching, mediante il quale
organizzare gli incontri ottimizzando cosi il
proprio business.

Presence of Italian and international operators
selected by Fiera Milano buyer team and in
collaboration with ICE (Italian Trade Agency).

Research and selection of professional operators
from the main reference markets, including
ITALY, RUSSIA, JAPAN, UNITED STATES,
SPAIN, GREECE, EGYPT, PORTUGAL,
GCERMANY, ISRAEL.

Exhibitors will be able to get in touch with buyers
through an innovative tool, My Matching,
through which to organize meetings, optimizing
their business.
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IN CONTEMPORANEA CON .
SIMULTANEOUSLYWITH ] In contemporanea nelle giornate del 15 ¢ 16 settembre
H Ml 2019 con MICAM (pad.1,2,3,4,5,6,7) e MIPEL (pad. 10)
: Simultaneously on 15 and 16 September with MICAM (halls
Outdoor 1,2,3,4, 5,6,7) and MIPEL (hall 10)
HOME&DEHORS
O
) ({ Viale Lombardia Nord U L \‘
' MICAM m
I MIPEL | MICAM 7 98
. INGRESSO 2 :
i PORTAOVEST " 10 6 412 e INGRESSO
ENTRANCE 4 ° PORTA EST
WESTGATE | [7C - 3 ENTRANCE
oo =TIM 5 Corso Italia 2 EAST GATE
= g 3 1
: H CENTRO 2 & PARCHEGGI
! - o = AUTO VISITATORI
1 S SERVIZI
) o BUSINESS 719 ST @ Fikino-Lors
i PARCHEGGI = CENTRE T
i AUTO VISITATORI HOMI A Rl H
1 VISITORS LINAT
' PARKING-LOTS 2 = ORIOAL SERIO
N - PMI Piazza Europa MALPENSA
1 BUS SHUTTLE
E K Viale Lombardia Sud = Viale Lombardia Sud / :
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N PARCHEGGI PORTA SUD/SOUTH GATE  parchecal /
N AUTO VISITATORI =TIM AUTO VISITATORI .
~ VISITORS - VISITORS v ‘
-~ PARKING -LOTS PARKING-LOTS .
P2 P3
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LEGENDA
® RECEPTION 77 &Y B STAZIONE FERROVIARIA @ PARCHEGGI/PARKING LOTS
/TRAIN STATION
HOM| BUSINESS POINT

UFFICI SEGRETERIA & TAXI PRIMO SOCCORSO/FIRST AID
UFFICIO STAMPA
/SECRETARIAT OFFICES % BUS NAVETTE AEROPORTI NAVETTA
PRESS OFFICE & /AIRPORTSHUTTLE /EXTERNAL SHUTTLE BUS STOP

[ METROPOLITANA/SUBWAY




Per informazioni/For information:

Italia/Italy - Area Fashion/Fashion Area:
naiche.tolio@fieramilano.it

Italia/Italy - Area Jewels/Jewels Area:
filomena.sannino@fieramilano.it

Estero Fashion&Jewels/Abroad Fashion&Jewels:
laura.carugo@fieramilano.it

fieramilano FIERA MILANO




